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■ Hotline/Il fatto: 
Scoppia lo scandalo del brunello 	 5/16
■ Attualità/Renda è ad di Pellegrino 	 5/26
■ Service/Radio e blog per Cavit 	 5/122
■ Attualità/Piccoli vini 
(morellino, sagrantino) crescono 	 6/10
■ Attualità/
Arrivano i bag box anche per le Doc 	 6/14
■ Attualità/La Delizia va a Est 	 6/14
■ Attualità/Nicoletto è ad di Santa Margherita 	6/18
■ Attualità/I vini bolognesi 
eleggono presidente Cavazza Isolani 	 7-8/20
■ Attualità/Obiettivo 300 milioni per Giv 	 7-8/26
■ Attualità/E ora fanno gruppo 
Cantine Riunite e Civ	  9/10
■ Attualità/Federvini, scenario a luci e ombre 	 9/12
■ Attualità/Gancia va a Federvini 	 9/16
■ In primo piano/Nobile e brunello: 
passaporto per gli Usa 	 10/54
■ Un fatto di diritto/
Il sistema vino parla italiano 	 10/62
■ Trade/Donelli Vini più veloce con Fini 	 10/68
■ Attualità/illy stappa il brunello Mastrojanni 	10/13
■ Attualità/Brunello, anche Banfi 
‘liberato’ dal sequestro 	 11/14
■ Imprese & mercato/
Fontanafredda, più barolo in gdo 	 11/99

ZUCCHERO E DOLCIFICANTI
■ Attualità/Italia Zuccheri, 
si riparte da Diamant 	 4/12
■ Attualità/Montanari è dg 
di Coprob-Italia Zuccheri 	 6/20
■ Attualità/Italia Zuccheri: scissione ultimata 	 9/10

ZUPPE
■ Service/Poker di zuppe per Combisafe 	 1/132


