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G e n n a i o f e b b r a i o m a r z o a p r i l e m a gg  i o g i u g n o l u g l i o 
a g o s t o

s e t t e m b r e o t t o b r e n o v e m b r e d i c e m b r e

Food service  
& consumi  
fuori casa

prima 
colazione 

Biscotti, frollini,
cereali, merendine, 

brioche, 
marmellate, 
confetture

filiera ittica 
Conserve in scatola, 

gastronomia 
pronta, salmone 

affumicato, 
surgelati

filiera latte 
Latte, yogurt, 
dessert, burro, 

formaggi freschi 
& spalmabili, 
mozzarella

filera grano
pane e sostitutivi, 

farine

target 
emergenti

Terza età, teenager,  
single ecc.

libero  
servizio  

Salumi  
& formaggi

dietetico,  
funzionale

& salutistico

primi piatti 
Pasta di semola, 
all’uovo secca, 
pasta fresca, 
gnocchi, riso, 

cereali, primi piatti 
liofilizzati, basi per 
pizze, primi pronti 
freschi e surgelati, 

pizze pronte,  
pasta sfoglia

premium  
food salumi

würstel pet  
food 

prosciutto 
crudo

patatine,  
snack salati

olio  
d’oliva cioccolato carni  

fresche e surgelate
prosciutto 

cotto caffè frutta 
secca

spezie,  
insaporitori, sale

succhi,  
nettari  

e bevande  
base frutta

acque 
minerali  

Piatte, frizzanti, 
effervescenti 

naturali, 
aromatizzate 

gelati 
multipack  

& vaschette

conserve 
verdi

 sottoli e sottaceti
uova

conserve 
rosse 

e sughi pronti

caramelle & 
chewing gum

lievitati  
da ricorrenza

gastronomia 
fresca

superalcolici 
distillati e grappa

formaggi dop 
stagionati

grana, pecorino, 
fontina, asiago, 

gorgonzola

miele, 
zucchero, 

dolcificanti

prodotti  
etnici birra

bevande 
dissetanti

Soft drink,  
tè freddo,  

energy drink

condimenti
aceto di vino, 
balsamico e di 
mele, maionesi, 
salse e dressing

aperitivi  
alcolici  

& analcolici

ortofrutta 
IV gamma  
e surgelata

amari  
e liquori dolci

spumanti & 
champagne

preparati  
per torte

grocery e freschi

prodotti 
equosolidali
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speciale 
marca

Food – non food

vinitaly
2–6 aprile 2009

all’interno
speciale vini
Vini di pregio, da 

tavola, in brik

speciale plma
26–27 maggio

speciale 
tuttofood 
10–13 giugno

speciale  
fancy food 
28–30 giugno

mappa  
distribuzione

speciale 
anuga

10–14 ottobre

speciale 
uomini  
di food

Agenti di zona  

•• Lazio - Sud 

Valter Barberini 

tel. +39 (0)761.699842  

valterbarberini@inwind.it

•• Piemonte - Valle d’Aosta

Giuseppe Perillo

tel. +39 (0)131.266642  

gruppomediastudio@tin.it

•• Lombardia

Eugenio La Rocca 

tel. +39 (0)2.67741042  

f.larocca@gruppofood.com

•• Emilia Romagna-Marche  

Universal Italiana 

Luciano Guastaroba 

tel. +39 (0)51.6150711 

info@universalitaliana.it

•• Triveneto

Marino Mastrovita

tel. +39 (0)444.919119   

marinomast@tin.it

•• Liguria

Più Spazi

Riccardo Maestri

tel. +39 (0)10.3623981  

r.maestri@piuspazi.it

•• Sardegna 

Davide Struglia 

tel. +39 347.1850445  

davidestru@tiscali.it

Per informazioni relative alle inserzioni pubblicitarie la invitiamo a contattare il nostro staff commerciale, che sarà lieto di presentarle dettagliatamente il progetto.

Food Responsabile Commerciale e Marketing
Francesca Anghinolfi

tel. +39 (0)521.388520 – f.anghinolfi@gruppofood.com
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